Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenaufirag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschafisbedingungen ist der Verirag zwischen Verlag und Aufiraggeber iber die Verdfenfichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemme? (nachfolgend insgesamt ols , Anzeigen" bezeichnef) von Werbungfreibenden oder sonsfigen Inserenten (nachfolgend insgesomt
ds ,,Werbung'reibende” bezeichnef ineiner Zeiung oder Zefschrif zum Zweck der Verbreitng.

2. Ein , Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verdffentichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemafB Preisliste zu gewdihrenden Rabatte,
wobei die jeweligen Veroﬁenﬂlchungen uuf Abruf des Auhroggebers erolgen. Rabatte werden mchl gewdhrt fir Uniemehmen, deren Geschaifszweck unfer anderem darin
besteht,fir verschiedene V/ 2y ertellen, um 2u beanspruchen. Istim Rohmen eines Abschlusses das Recht zum
Ponf einzelner Anzeliegn eingercum, so1st der Aufrag inerhal eines Johres seitErschenen der erden Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Jahres

nach Verragsschluss abgerufen und verdfentlcht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsttinden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu verfreten hat, so hat der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspfichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrien und dem der {asichfchen Abrchme entsprechenden Nachloss dem Verlog zu erstatten. Der Aufiraggeber hot,
wenn nichis anderes vereinbort i i, ruckwwkend Anspruci auf den seiner fofséichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres enfsprechenden Nachlass.

4. Bei der Emechnung der Al werden TextM flen dem Preis entsprechend in AnzeigenMillmeter umgerechnet.

5. Aufréige fiir Anzeigen, die nur in besfimmien Heﬁnummem bestimmien Ausgaben oder an besimmien Pitzen der Druckschrift verdffenticht werden sollen, mijssen so
rechizeitig beim Verlo emgehen dlass dem Aufiraggeber noch vor Anzeigenschluss migeteilt werden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jewedligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedot

6. TexttelbAnzeigen sind Anzeigen, die mit mindesens crei Seilen an Text und nich on andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestallung nicht ols
Anzeigen erkennbar sind, werden cls solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deufich kennfiich gemach.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rohmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
~deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdiche Besimmungen verstoft oder
~deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfohren beansiondet wurde oder
~deren Verdffentichung fir den Verlog wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
~ Anzeigen, die Werbung Drifer oder fir Drite enthalen.

Aufircige fir andere Werbeitel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Drier oder i Drite enthalien Ver-
bundwerbung), bedien in jedem Einzeltall der vorherigen schriffichen Annahmeerkigrung de: sVed%ges Diese berechiigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.
Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Wergemmels wird dem Aufiraggeber unverzlighch we?eﬂr

bei einer Garanfieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer Garantieauflage bis zv 100 000 Exemplaren mindestens 15v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10v. H.,

bei einer Garanfieauflage tber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. befrigt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichigt.

Als Garantieauflage gitt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitfiche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt st die durchschnitfich verkoufie

(bei Fachzeitschrifien gegebenenfalls die durchschnitich tatséichlich verbreitete] Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-

derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufiraggeber von dem A%sinken der Auflage so rechizeiig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der

Anzeige vom Verfrag zuriickirefen konnle
i (Sondervorschrif bei Auf j firTiel, e heft flagend veréffenﬂ\'chen]

Abwelchendvm Nummer 16a berechiigt eine Auf Jerung bei Titeln, die k i verdffentichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und so-

weitsie bei einer Auflage (Gorantieauflage) von bis zu 500 000 Exemp\aren 10v.H. und bei einer An;ﬁoge (Garunheauﬂuge) von ilber 500 000 Exemplaren Sv. H. iberschrer

tet.Eine Auflagenminderung aus Griinden der Zif. 23 bleibt unberiicksichtigt. Die: der Garanfie zug rkaufie Aufloge im Sinne de Definifion

der IVW. Sie errechnet sich fir dos Inserfionsjahr aus dem Auflagendurct hr,soweitnichtvom Verag eine absolte Auflagenzahl ols

i hschnit der vier Quariale vor dem | i
Garantie in der eweiligen Preisiste angegeben wurde. Voraussetzung fi einen Anspmch au Prelsmmdemng istein rabatfdhiger Absch\uss uu?Bosns der Mengensiaffel und fiir
mindestens drei Au gen Grundlage fir die Berechnung der Preismi istder Aufiay soweit nicht bei Auf i Abrechnung nach Marken,
die bei Aufiragsertelng zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mgliche Aufgenmi erung enechne1 sich als Saldo der Auflageniiber- und hreitngen cer
belegten Ausgaben innerhalb des Insemons\ohres Die Riickvergitung erfolgt am K Je auf Basis des Kundennetios unter Bemckslchhgung der bereits gewdihrten
Agenturvergiitung als Naturalguischrift oder wenn dies nicht m rmoghch ist ols Enigel Ein Anspruch auf Rickvergiung besteht nur, wean die Rickvergitungssumme mindes-
tens 2500 Euro befréigt.

17. Bei Zffemanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwohrung und rechizeifige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordenfichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Expressbriefe auf Ziffemanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziferanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt, Zuschrifen,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet, Werivolle Unferlagen sendet der Verlog zurick, ohne dazu verpﬂ\cﬁeref; 20 sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als
Verteter das Recht eingercumt werden, die eingehenden Angebote onsveﬁe und im erlgrten Iferesse des Auhroggebers 2u &ffnen. Briefe, dle dos 2uldssige Format DIN A 4
(Gewnchv 10009) uberschrewen sowie Waren, Biicher., Katok und Péickchensind usgeschlossen und Eine
2 nd Weiterleitung kann \edoch fmsweise i den Fal vereinbart werden, doss der Auﬁruggebe’ die dabei entstehenden Gebijhren/Kosten ibemimmt.

8. Fir die rechizeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druck r anderer Werbemite! st allein der Auft h. Bei
der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Aufiraggeber verpflichtet, ordnungsgemde, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgcben des Veduges

un
18. Erquunqscn \stderSnzdesVedo es.
Im Gesc

entsprechende Vorlagen fir Anzeigen rechizeifig vor Schollungsbeﬂnn anzulefer. Kosien des Verlages fivom Aufiraggeber gewiinschie oder zu verfretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Aufiraggeber zu fragen. Vereinbart ist die fir den belegten Tiel nach Mu@gagbe der Angaben in der Preisliste sowie in der Aufiragsbesfiigung ubl\che
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Aufiraggeber
die Vorgaben des Verlages zur Erstelung und Ubermitiung von Druckunterlagen einhl

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickgesandt. Die Pficht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach
der ersimaligen Verbreitung der Anzeige.

mitKaufleuten, \unshschen Personen des dflentichen Rechts oder bei ffenfich+echtichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichisstand der Sitz des Verlages.
Soweit AnsEmche des Verlages nichtim Mahnverfohren gehend gemacht werden, besimmt sich der Geﬂchrssrund bei NichtKaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewshnliche Aufenthalt des Aufiraggebers, auch bei NichtKaufleuten, im Zelrpunkr der Kl bung unbekannt oder hat der Aufiraggeber nach Verragsschluss seinen
Wohnsiz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Gellungsbereich des Gesetzes verleg, it als Gerichtsstond der Sitz des Verlages vereinbart.
19. Die Werbungsmitfer und Werbeogenmren sind verpfichtet, sich in ihren Angeboten, Vertréigen und Abrechnungen mit den Werbungtrebenden an die Preisliste des
Ver\uges 2 hahen Die vom Verlog gewdhre Mitlerprovision darfan die Aufraggeber weder ganz noch telweise weitergegeben werden.

10. Enispricht die Verdffenfichung der Anzeige nicht der veriraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Aufiraggeber Anspruch auf Zahl
oder eine einwandireie Ersatzonzeige baw. Ersatzverdffenfichung des anderen Werbeitels, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen
Werbemitels beeinfrichtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzversfenfichung zu verweigem, wenn
- diese einen Aufwond erfordert, der unfer Beochmng des Ihals des Schu\t?;rhohnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdlnis zu dem
Leistungsinteresse des Auﬁruggebefs steht, ode
- diese i den Verlog nur it unverhohmsmaﬁlgen Kosten moglich wre.
L6sst der Verlag eine ihm fir die Ersotzonzeige oder der Verdffenichung des onderen Wefbemmel estlle  ongemessene Frist versheichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatz-
verdffentlichung emeut nicht einwandfre, so hat der Auft ein Rechtauf oge i uuuu des Aufroges. Bei unwesentichen Mangeln der
Anzeige oder der Verdffentichung des anderen Werbemitels ist die Riick hung des Auftrags bei nicht offensichtichen Méngeln mijssen
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjihrungsbeginn geltend emacht werden.
Der Verlag hoftet fir séimfiche Schéiden, gleich ob aus vertraglicher mhtvedetzung oder aus unerloubter Handlung nach Mafgabe der folgenden Besfimmungen: Bei grober
Fohrgssighet beschréink’ sich diie Hcﬁung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des léplschen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrinkung gilt nich, soweit der Schaden
durch gesetzliche Verfreter oder leitende Angestele des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrgisigkeit hoftet der Vedog nur, wenn eine weseniche: Venrogspﬂlchl verleizt
wurde. In solchen Féllen ist die Haffun ’3 ischen vorhersehbaren Schaden beschréink. Bei Anspmcben noch dem Produkhafiun sowie bei einer Ver\e?zung
von Leben, Kérper oder Gesundheit h rderV nach den gesetzlichen Vorschriffen. Reklomationen mijssen — auer bei mchroﬁenslchﬁlsc%en Miéingeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Bel ge\?end gemocht werden. Alle gegen den Vedog gerichteten Anspriiche aus verfraglicher Pichiverletzung verjéhren in einem
Jahr ab dem gese?zhchen Verishrungst qbigmn m sie nicht ouf vorséitziichem Verhalien beruhen.

11. Probeabzilge werden nur aut ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Aufiraggeber gt e g fir die Richfigheit der zuriick fien Probeabziige. Der Verlog
beriicksichfigt alle Fehlerkorrekmren die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendun des Probeab jeseizten Frist mitgeteilt werden.

12. Sma? keine besonderen Grisbemorschrfien gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, liche Abdruckhd ger Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichfichen Frist zu bezahlen, sofem nicht im einzelnen Fall schriffich eine andere Zah?ungsﬁisr oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fir vorzeiige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kunn bei Zohlungsverzug die weiere Ausfuhrung des
laufenden Aufirages bis zur Bezahlung zumckstellen und fur dle resfichen Anzelgen Voruuszoh\ung verlangen. Bei Vorliegen L Zweifel an der des
Aufiraggebers ist der Verlag berechiigt, auch waihrend hlusses dos Erscheinen weiterer Anzagen ohne Riicksicht auf ein urspriingfich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vomuszuhlung des Befrages zum Anzeigenschussiemin und von dem Ausgleich offenslehender Rechnungsbetrige ubhanglg 2u machen.

15. Der Verog liefert auf Wansch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Urrfong des A werden hnite, Belegseiten oder volsiandige
Be\;gnummedm ge?efen Kann ein Beleg nicht mehr bescbo?werden so it an seine Stelle eine recF?sverbmdllche Bescheinigung des Verlages uber die Versfenfichung und
Verbreitung der Anzeige.

160: Aus einer Aﬁigenmmdemng kann - vorbehalfich der Regelung der Ziffer 16b - nach Maﬁgobe des Sotzes 2 bei einem Abschluss ber mehrere Anzeigen ein
Anspmd\ auf Prelsmlndemng hefge\enet werden wennim Gesomrdurchscﬁnm des mit der ersien Anze\ge i die G flage unterschritien wird.
Eine Jerung ist nur dann ein zur Preisminderung berechfigender Mangel, wenn und soweit sie

|||U sen. R

indk fir ene\he Anzeigenaufiidge sind enuber Unferehmen wirksam, wenn sie- vom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige
oder des anderen Werbeni kiindigtwerden. Im Falle einer Preiserhchung sieht dem Auhroggeber ein Rickitsrecht zu. Dos Rilckrifsrecht muss innerhalb von 14 Tagen
in Textform nach Erhalt der M\ﬁe\\ung uber dle Prelserhohung uusgeub1 werden
21. Wird fiir beansprucht, ist der schriffiche Nachweis des Konzemstatus des Werbungtreibenden erfor-
derlich. Der K« istbei K llschaffen durch eines Witschofisprifers oder durch Vorlage des ltzien Geschfsberiches, bei Personengeselschafien

durch Vorlage eines Hundelsreg\sterouszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spdiestens bis zum Abschluss des Inseronsjohres erbracht werden. Ein spiiterer Nachweis
kann nicht rickwirkend anerkannt werden. Konzemrabatte bedirfen in jedem Fall ousdruckhchen schriffichen Bestdigung durch den Vedog szemrobolre werden nur

fir die Daver der K horigkeit gewdhrt. Die Beendigung der K¢ horigkeitist unvefzughch igen; mit der Beend Grigeit endet
auch die Konzemrabatterung.
22. Der Aufiraggeber ewuhde\sm dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt, Der Aufﬁoggebe’ gt allein die Veromwonung fiir den Inhalt

und die rechfiche Zulsssigheit der fiir dle nserion zur Verfiigung gestelien Text- und Bildunterlagen sowie der itel. Er stellt den Verlog im Rahmen
des Anze\genouﬁmgs von  ollen Anspmchen Drmer fei, die wegen der Verletzung gesetzicher Besimmungen enisehen kinnen. Femer wird der Verlog von den Kosen zur
freigestelt. Der ber ist verpflichtet, den Ver\ug nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechisverteidigung
gegeniber Dnﬂen 20 unfersfiizen. Der Auﬁruggeber Ubertrigt dem Verlag séimiche fir die Nutzung der Werbung in Print-und OnlineMedien aller Ar, einschlieBlich Inferet,
erforderichen uteberechfichen Nutzungs, leisungsschutz und sonsfigen Rechie, ins Recht zur Venvieliligung, Verbreitung, Uk , Sendung, Henche
Zugunghchmcchun Eninohme aus einer Dotenbank und Abm und zwor zeiich und nhallich in dem firdie Durchfihrung des Aufirags notwendigen Umfung Vorgenannie
Rechte werden in allen Féllen &lich unbegrenzt iberfrager
23. Bei Befriebssiorungen oder in Félen héherer Gewulr ilegalem Arbeitskampf, rechiswidriger Beschlagnahme, Verkehrssio ol\gememer Rohsioff- oder Energjever-
knappung und dergleichen - sowohl im Befrieb des Vedages alsauchiin Femden Befrieben, derer sich der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichketen bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdfeniichten Anzeigen, wenn das Vedugsob\ekr mit 80% der im Durchschnit der lefzten vier Quartale verkaufien oder auf andere Weise
uiesmheden Auflage vom Verlag ausgeliefert worden it Bei ird der Rex betrag im gleichen Verhdinis gekiirzt, in dem die garantierte:
aufie oder zugesicherte Auflage zur tafséichlich ausgelieferten Auflage steht.

Zusiitziche Bedingungen des Verlages

o] Mitder Etelung eines Anzeigenaufioges erkennt der Aufroggeber die Algemeinen und die Zustizichen Geschfsbedingungen sowie die Preislie des Verlages an.

b) Unterkiuftbei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche: Fe%eer wie in der ersten Verdffenfichung, so sind Anspriiche 03? i\ungsmindemng oder Ersatz ausgeschlossen,
wenn der Aufiraggeber nach der ersten VerdHfentichung nicht sofort reklamiert hat.

q iﬁj ewimge Mangel bil den Druckunterlagen nicht soforterkennbar, sondem werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungreibende bei ungeniigendem

ruck keine Anspriche.

d) Im Falle haherer Gewuh erlscht jede Verpfichtung auf Erllung von Aufirigen und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fir nicht oder
nicht rechizeitig verdfenfichte Anzeigen geleiste.

¢) Der Verlag ist berechfigt, im Einzelfuﬁ;dus allgemeine Zahlungsziel zu verkirzen.



